vy Licenciatura en
@ Mercadotecnia y Publicidad

RVOE 20253787

Duracion 2 anos 10 meses

Perfil del egresado

Seras capaz de disefnar, gestionar y optimizar campanas de mercadotecnia y publicidad en entornos
digitales y tradicionales a través de la creatividad y el analisis. Dominaras herramientas de
investigacién, comunicacion, diseio y analisis de datos para posicionar marcas y generar valor en
los consumidores. Con visidn ética, innovacion y enfoque global, lideraras proyectos que impulsen
lacompetitividad y el crecimiento sostenible de las organizaciones.
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Incorporada a la Secretaria de Educacién Publica con numero de Reconocimiento de Validez Oficial de Estudios
20253787 de fecha 05 de noviembre de 2025 para modalidad no escolarizada otorgado por la Direccién General
de Acreditacién, Incorporacién y Revalidacion.




